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MMP: ВЫБОР ЗДОРОВОГО КЛИЕНТА ИЛИ ЧТО ВООБЩЕ ОСТАЛОСЬ? 
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ЗА ЧТО ПЛАТИМ? 
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КАРТА СОБЫТИЙ: ЧТО ЭТО И С ЧЕМ ЕДЯТ? 
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АНТИФРОД И ЕГО ЗЕМНЫЕ ДРУЗЬЯ
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* Ответ настоящего маркетолога! 

Что надо надо анализировать На что надо забить

Все виды CR % Клики

Взаимоповторяющиеся обратные 
диаграммы и графики

Инсталлы

Объемы событий, привязанных к 
CRM

Дублирование событий 

Аналитику Retention Показатели антифрода

LTV На красоту*

МЕТРИКИ, КОТОРЫЕ НАДО РАЗВИДЕТЬ
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МАРКЕТОЛОГ ХРЕНОВ ИЛИ ВОТ ВАМ РОАД МЭП

Что нужно сделать Шаги по настройке мобильной аналитики и ее правильному 
использованию

Разработка Выбор системы аналитики, 
Интеграция SDK

До стора Анализ всех событий, 
Составление карты, 
Имплементация событий, 
Проверки всех событий в MMP, 
Проверка CJM

Планирование Соответствие всех данных в аналитике данным с площадок 
(постатрибуция, условия атрибуции, работа с фродом)

Во время закупки Тестирование всех площадок по событиям и пути пользователя, 
Правильность ссылок, 
Настройка атрибуционной модели, 
Работа атрибуционной модели,
Получение всех постбеков всеми площадками,
Анализ качества трафика по всей воронке событий

Анализ данных Анализ фрода (не только автомат, но и ручная модель)
Анализ органики и ее динамики
Анализ Retention и данных по покупкам и возвратам
Общие параметры эффективности площадки
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