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О себе
СПИКЕР

Павел Горбунов

Работаю в SEO c 2012 года.
pavel-gorbunov.ru

• Специализируюсь на 2 направлениях в SEO:
Продвижение сайтов по трафику. Работаю с проектами
по продвижению по позициям и по трафику,
преимущественно с крупными интернет-магазинами
и порталами.

• Зарубежное продвижение. Занимаюсь продвижением сайтов 
в Google на английском и других языках.

Занимаюсь продвижением сайтов в Google.com по различным 
странам, штатам и городам.

Работал с проектами Зарплата.ру,  Ozon, WineStyle, Alpari Group 
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О компании
UNIT ORGANIC INGATE

ПОДБИРАЕМ ПОД КАЖДЫЙ САЙТ 
НЕСТАНДАРТНЫЕ РЕШЕНИЯ

Наша задача - развивать все возможные 
органические каналы привлечения клиентам
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Стандартный
сценарий

vv

https://www.keys.so/ru/compare 

https://www.keys.so/ru/compare
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Нестандартная картина – 
абсолютный лидер рынка

v

https://www.keys.so/ru/compare 

https://www.keys.so/ru/compare
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Для Буржа - Ahrefs

v

https://ahrefs.com/content-gap 

https://ahrefs.com/content-gap
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Нестандартная картина – 
абсолютный лидер рынка

v

Возникает задача – что делать?
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Вопрос
руководства –
почему мы
не в ТОПе? v
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Варианты
1. Продвижение внутри ТОПа (тексты, ссылки, перелинковка, ПФ)

2. Увеличение CTR для улучшения сниппетов

3. Занятие новых позиций (новые карточки, статьи, смежные услуги, 
дополнительные теги)

4. Создание новых ресурсов (Дзен, видео, сателлиты под выдачу)

5. Новые регионы/гео

6. Удаление лишних страниц (Дубли, недостаточно релевантные)

7. Новые страницы (товары, теги, статьи, листинги отзывов, FAQ)

8. Удержание пользователей на сайте

9. Эксперименты по повышению конверсии

10. Увеличение спроса на товары (совместно с маркетингом)
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Этап 0 – не уронить сайт

v

• Технический мониторинг по всем SEO-параметрам. 
(rush-analytics.ru, seowork.ru)

• Не мониторит баги функционала (незакрытые теги, переменные в 
текстах, Application error он не увидит)
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Куча параметров – 
следить, чтобы не слетели

v
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НОВЫЕ
СТРАНИЦЫ
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Новые страницы - статьи

v

• Идеи для статей - https://answerthepublic.com/

• Кластеры запросов под поиск и под пользователя

https://answerthepublic.com/
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Новые статьи – идеи тем – 
Яндекс Дзен

v
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Новые страницы - подборки

v

• Под интент – Праздники (спроса в момент сбора может не быть)

• Подборки лучших товаров (может быть спрос вида «лучшие товары категории 
1», пример - https://winestyle.ru/pages/best_wine_of_2021.html

https://winestyle.ru/pages/best_wine_of_2021.html
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Новые
страницы –
каталог
• И да, постоянный пересбор 

семантики, поиск всех запросов
в тематике для создания новых 
страниц

• Стандартная рутинная работа 
семантолога

v
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Ликвидируем лишние страницы 

v

• Удалить можно не всегда – продуктовая 
логика первична (фильтры, теги могут быть 
нужны)

• Если нельзя удалить – то хотя бы закрыть.

• Rel=canonical – по усмотрению.

• Пример – https://winestyle.ru/liqueur/all/ - есть 
фильтры https://winestyle.ru/liqueur/orange/ 
(открыта) 
https://winestyle.ru/liqueur/tag_orange_ll/ 
(закрыта) и 
https://winestyle.ru/liqueur/orange-dobavka_ll/ 
(закрыта) Апельсин есть
в фильтрах Тип, Вкус, Добавка. Оставляем – 
по трафику, релевантности и позициям. 
Удаление МОЖЕТ дать буст.

• Деактивируем ссылки на закрытые страницы.

https://winestyle.ru/liqueur/all/
https://winestyle.ru/liqueur/orange/
https://winestyle.ru/liqueur/tag_orange_ll/
https://winestyle.ru/liqueur/orange-dobavka_ll/
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Всегда используем синонимы
в оптимизации
• Программист/разработчик/

developer

• Toyota/Тойота – бренд
на латинице/кириллице

• Американские вина/Вина США

• Полные синонимы – угловые 
шлифмашины/болгарки –
на 1 страницу

v
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ЗАХВАТ
ТОПА
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Захват ТОПа – позиция 0 –
коммерция

v

• Затачиваем запрос под 
запросы «+цена», «+цены» 
(таблицы с ценами тоже 
подходят)

• Получаем ТОП0
со сниппетом над выдачей

• Подробнее

http://blog.getgoodrank.ru/google-top-0-5-tipov-kontenta-dlya-bloka-otvetov/
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Захват ТОПа – позиция 0 –
общие запросы

v

• Выход в ТОП0  по общим запросам – 
не только система, но и удача.

• К вопросы о том, нужны ли SEO-
тексты. ОСОБЕННО, КОГДА
ИХ ЧИТАЮТ.
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Позиция 0 - мониторинг

v
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Захват ТОПа  - более 1 странице
в выдаче Google
• Запросозависимый параметр 

(вылезет не везде)

• Карточка+листинг или несколько 
карточек

• Рейтинги и отзывы важнее 
оптимизации и перелинковки

v
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Захват ТОПа –
и листинг,
и карточка,
и статья

vм• https://winestyle.ru/products/Martini-Bianco.ht
ml

• https://winestyle.ru/products/Martini-Bianco-1
000.html

• https://winestyle.ru/articles/cocktails/martini-bi
anco-article.html

• И все перелинковано, и выходит
в ТОПы по разным кластерам

https://winestyle.ru/products/Martini-Bianco.html
https://winestyle.ru/products/Martini-Bianco.html
https://winestyle.ru/products/Martini-Bianco-1000.html
https://winestyle.ru/products/Martini-Bianco-1000.html
https://winestyle.ru/articles/cocktails/martini-bianco-article.html
https://winestyle.ru/articles/cocktails/martini-bianco-article.html
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Захват 
ТОПа –
Дзен 
помимо
блога vмv
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УВЕЛИЧЕНИЕ 
CTR
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v

Улучшение
сниппетов
• Сделать лучший сниппет в нише

• Делать параллельно со всеми 
видами перелинковки
(прокачка одновременно внешних
и внутренних ЭПФ)
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v

Улучшение 
сниппетов
• Другой пример –

в сниппете есть все.
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Новые страницы - статьи

v

• Идеи для статей - https://answerthepublic.com/

• Кластеры запросов под поиск и под пользователя

https://answerthepublic.com/
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ПЕРЕЛИНКОВКА



OPTIMIZATION
202031

Перелинковка – Сделать Все
• Многоуровневые крошки

• Фильтры с ПРЯМЫМИ ссылками

• Блок плитки тегов в первом экране

• Чисто сеошная перелинковка (для веса или/и переиндексации)

• Подборки товаров в статьях (и просто Статьи-подборки вида Лучшие 
товары категории Х). Подборки – автоматически + и/или вручную.

• Другие товары – Сопутствующие, альтернативные, подарочные, 
акционные, ТОПовые.

• Статьи между статьями (автоматом и вручную)

• Чем больше переходов – тем больше эффект от ссылок

• Сделать нужно все, вопрос в реализации (где нет автомата –
делаем ручную заливку)
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v

Перелинковка – блок подборок 
ссылок
• https://winestyle.ru/articles/

gastronomic_combinations/
porto-and-snacks.html

• Такие статьи работают 
хорошо – с них есть 
конверсия

https://winestyle.ru/articles/gastronomic_combinations/porto-and-snacks.html
https://winestyle.ru/articles/gastronomic_combinations/porto-and-snacks.html
https://winestyle.ru/articles/gastronomic_combinations/porto-and-snacks.html


OPTIMIZATION
202033

Перелинковка – Сделать Все

v

• Группировка тегов – пример – https://spim.ru/shop/bed/red/

https://spim.ru/shop/bed/red/
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Перелинковка – Все фильтры

v

• Все ссылки на фильтры – 
прямые и ЧПУ

• Работает множественный 
выбор (прямые ссылки без 
кнопки Показать)

• Страницы множественного 
выбора закрыты от 
индексации
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Фильтры – все на все

v

• По умолчанию – все фильтры 
сделать ЧПУ и сделать открытыми.

• И синхронно закрыть ненужные 
фильтры (на уровне целых 
фильтров или отдельных 
параметров)

• В индексе будет множество страниц 
под трафик и все лишнее будет 
закрыто
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Перелинковка –
многоуровневые крошки

v

• https://sbermegamarket.ru/catalog/grechka/

https://sbermegamarket.ru/catalog/grechka/
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Перелинковка – плитка тегов

v

• Быстро – вручную – на основании частотности/трафика и залить на листинги

• Долго – автоматически – на основе популярности страниц по сайту (сортировка 
ссылок будет обновляться)

• Идеально – комбинация 
популярности/конверсион
ности и частотности – но 
нужен ежемесячный 
пересчет и 
пересортировка.

• Важна максимальная 
релевантность 
https://www.ozon.ru/category
/suhariki-s-solyu/

https://www.ozon.ru/category/suhariki-s-solyu/
https://www.ozon.ru/category/suhariki-s-solyu/
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Перелинковка – чисто 
сеошный блок
• Маленький скромный блок в сайдбаре

• Формирование – идеально автоматически и динамически (включить в логику 
определение приоритетности страницы)

• Ловец ботов – придется делать свой. 

• Минимум – определить приоритетные и неприоритетные страницы в каждой 
категории и залить файлом ссылки только на приоритетные (рандом)

• Сделать вариации анкоров (Шато/Chateaux)

• И так – для каждой категории.

• От разработки – минимум усилий, все делают сеошники.

• А впоследствии – запилить на замену новый функционал 

• Автоматической перелинковки
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Перелинковка – 
циклические
ссылки
• Всегда деактивируем 

ссылки на саму себя

v
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Перелинковка –
для переиндексации

v

• Ловцов ботов для индексации не 
делаем, все ссылки – только для 
передачи веса и для пользователей

• Для переиндексации – sitemap-ы, 
внешние ссылки (динамический 
сквозняк) или Indexing API Google

• Indexing API - 
https://vc.ru/seo/365542-kak-proindeksi
rovat-sayt-v-google-i-povysit-vidimost-o
pyt-ispolzovaniya-google-indexing-api-s
-primerami

https://vc.ru/seo/365542-kak-proindeksirovat-sayt-v-google-i-povysit-vidimost-opyt-ispolzovaniya-google-indexing-api-s-primerami
https://vc.ru/seo/365542-kak-proindeksirovat-sayt-v-google-i-povysit-vidimost-opyt-ispolzovaniya-google-indexing-api-s-primerami
https://vc.ru/seo/365542-kak-proindeksirovat-sayt-v-google-i-povysit-vidimost-opyt-ispolzovaniya-google-indexing-api-s-primerami
https://vc.ru/seo/365542-kak-proindeksirovat-sayt-v-google-i-povysit-vidimost-opyt-ispolzovaniya-google-indexing-api-s-primerami
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ГЕО -
ЭКСПАНСИЯ
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Гео-экспансия – регионы

v

• Поддомены и подпапки 
массово – стандартное 
решение

• Другой вариант – точечные 
гео-страницы под спрос вида 
https://www.ozon.ru/category/o
buv-zhenskaya-v-ekaterinburge
/ 

https://www.ozon.ru/category/obuv-zhenskaya-v-ekaterinburge/
https://www.ozon.ru/category/obuv-zhenskaya-v-ekaterinburge/
https://www.ozon.ru/category/obuv-zhenskaya-v-ekaterinburge/
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Гео-экспансия – новые страны

v

• Основные варианты – подпапки 
или отдельные TLD-домены

• Экзотические варианты – 
поддомены вида es.site.com или 
site-korea.com  - нежелательны, т.
к. будут как новые сайты

• TLD-домен необходим, если такая 
реализация у конкурентов
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АНАЛИТИКА
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SEOWORK – позиции + 
спрос в 1 окне

v
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SEOWORK – видимость 
страниц +спрос в 1 окне

v
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ЧТО ДЕЛАЕМ 
ДАЛЬШЕ?
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Стимуляция спроса - 
маркетинг

v

• Позиции уже не поднять, 
CTR уже прокачали, все 
страницы созданы, все 
статьи написаны.

• Может, увеличить спрос?
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optimization 
2022

Вывод – развивайте компетенции

• Кто продвигает сайты сам – развивайте компетенции для себя

• Кто продвигает не сам – для контроля исполнителей и диалога
на общем языке

• Ищите точки роста любыми способами
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UNIT ORGANIC INGATE

ingate.ru

Спасибо!
50


