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НАШ КЛИЕНТ: ЭВОТОР

Это онлайн-кассы и сопутствующие приложения 
для учёта продаж, работы с ассортиментом, 
ведения отчётности, ЭДО, маркировки и пр.


Продуктами Эвотора пользуется до 70% МСП по России.
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НАШИ ОБЪЕКТЫ: ЖИЗА И ЖИЗА

Блог Эвотора «Жиза» и Дзен-канал «Жиза»


https://zhiza.evotor.ru/ и https://dzen.ru/zhiza 
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КАК ВЫЖИВАТЬ И ЗАРАБАТЫВАТЬ

«Жиза» и до нас двигалась в верном направлении:


• Истории предпринимателей в деталях и деньгах.


• Вдумчивые гайды по законам и постановлениям.


Мы усилили эти направления и сместили фокус в сторону  
«Ну вот ты начал бизнес — что дальше?».


Мы хотели отстроиться от концептов «Делать бизнес с 
удовольствием» и засилья статей «Как открыть кофейню».
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Легко писать «Как начать». Берёте где-то деньги и открываетесь. А что дальше?
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ОТКРЫТЬ vs ЗАРАБАТЫВАТЬ
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© Максим Ильяхов, июль 2022
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МЫ ПОПАЛИ В ТРЕНД )))
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НЕ НАДО ТАК

B2Blog, Билайн «СберПро», раздел «Торговля»



optimization


2022
ЭВОТОР: БРЕНД МЕДИА ДЛЯ МСП В СМУТНЫЕ ВРЕМЕНА


ФИНАНСЫ, НОРМАТИВКА, 
МАРКИРОВКА

(И СИТУАТИВ)
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Намеренно взяла [март’21—март’22], чтобы не было ситуатива
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ОРГАНИКА: ТОП-10 ПО ПОСЕЩАЕМОСТИ
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ОРГАНИКА: ТОП-10* ПО ПОСЕЩАЕМОСТИ

1. Как Роспотребнадзор проверяет предпринимателей

2. Как зарегистрировать ИП

3. Импортирую из Китая сам, часть 1

4. Как самостоятельно заполнить налоговую декларацию по УСН 6%

5. Как продавать товары с мультяшками и не попасть в суд

6. Особенности рекламы табачных изделий

7. Зачем салону красоты получать медицинскую лицензию

8. Товары с мультяшками: что делать, если пришла претензия

9. Инструкция, как подать заявление на патент не выходя из дома

10.Как повесить баннер на заборе и не получить штраф


(* до начала смутных времен)
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РЕКЛАМА: АБСОЛЮТНЫЙ ТОП* ЖИЗЫ
Считаем деньги: как вовремя понять, что бизнес идёт не так хорошо, как кажется

Три ошибки в ассортименте, из-за которых магазины прогорают 


ЭДО для маркировки: кому обязательно подключиться до конца 2021 года 

Обязательная маркировка молочных продуктов: что и когда делать 
предпринимателям 

Требования к кассам и фискальным накопителям: что нужно знать 
предпринимателям в 2022 году 

Пять типов товаров, которые должны быть в каждом магазине 


Как продавать товары с мультяшками и не попасть в суд 

Как продавать больше за счёт выкладки товаров: 10 правил мерчандайзинга для 
продуктовых магазинов 

Сколько вы можете взять из кассы: считаем деньги от продаж до чистой прибыли 


* Кампании Яндекс.Директ, топ по кликам по ссылкам 
(несмотря на популярность ситуатива)
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https://zhiza.evotor.ru/debet-kredit-ebitda-raskladyvaem-finansy-biznesa-bez-neponyatnyx-slov/
https://zhiza.evotor.ru/tri-oshibki-v-assortimente-iz-za-kotoryx-magaziny-progorayut-2/
https://zhiza.evotor.ru/edo-dlya-markirovki-chto-eto-i-kak-podklyuchitsya/
https://zhiza.evotor.ru/obyazatelnaya-markirovka-molochnyx-produktov-chto-i-kogda-delat-predprinimatelyam/
https://zhiza.evotor.ru/obyazatelnaya-markirovka-molochnyx-produktov-chto-i-kogda-delat-predprinimatelyam/
https://zhiza.evotor.ru/obyazatelnaya-markirovka-molochnyx-produktov-chto-i-kogda-delat-predprinimatelyam/
https://zhiza.evotor.ru/novye-trebovaniya-k-kassam-i-fiskalnym-nakopitelyam-s-6-avgusta-2021-goda/
https://zhiza.evotor.ru/novye-trebovaniya-k-kassam-i-fiskalnym-nakopitelyam-s-6-avgusta-2021-goda/
https://zhiza.evotor.ru/novye-trebovaniya-k-kassam-i-fiskalnym-nakopitelyam-s-6-avgusta-2021-goda/
https://zhiza.evotor.ru/pyat-tipov-tovarov-kotorye-dolzhny-byt-v-kazhdom-magazine/
https://zhiza.evotor.ru/kak-prodavat-tovary-s-multyashkami-i-ne-popast-v-sud/
https://zhiza.evotor.ru/kak-prodavat-bolshe-za-schyot-vykladki-tovarov-10-pravil-merchandajzinga-dlya-produktovyx-magazinov/
https://zhiza.evotor.ru/kak-prodavat-bolshe-za-schyot-vykladki-tovarov-10-pravil-merchandajzinga-dlya-produktovyx-magazinov/
https://zhiza.evotor.ru/kak-prodavat-bolshe-za-schyot-vykladki-tovarov-10-pravil-merchandajzinga-dlya-produktovyx-magazinov/
https://zhiza.evotor.ru/skolko-vy-mozhete-vzyat-iz-kassy-schitaem-dengi-ot-prodazh-do-chistoj-pribyli-2/
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ЧЕМ ПОЛЕЗЕН КАНАЛ В ДЗЕНЕ?

БЫСТРОЙ РЕАКЦИЕЙ НА ПОСТЫ
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ДЗЕН: КОРОБОЧКА СЮРПРИЗОВ

Минусы Дзена для Эвотора

• Аудитория у Эвотора более узкая — 
предприниматели.


• ЦА никак не может быть задана  
при таргете.


• Мы конкурируем с яркими  
контент-мейкерами и товаркой.


• Нет «триггерящих» картинок.


• Истории часто дают  
пустой интерес не нашей ЦА.


• Иногда (чаще всего) важное — скучно.

Плюсы Дзена для Эвотора

• Наша аудитория там есть. 
Предприниматели — тоже люди)


• В ЦА таки можно  
«попасть» за счет упаковки статьи.


• В отличие от контент-мейкеров  
у нас есть бюджет на рекламу. 


• В Дзене читатели готовы  
к рекламе, можно  
не скромничать.


• Важное может и скучно, зато оно — 
важно.
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В ДЗЕНЕ НАДО СИЛЬНО СТАРАТЬСЯ
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МЕТОДИКА СЕЛЕКЦИИ СТАТЕЙ В ДЗЕНЕ

Затачиваем заг и лид до остроты.


Смотрим органику в первые сутки.


Не пушим то, что не заходит.
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Егор Калуга:  
Если статья в первый день не заходит, 
то она почти не работает.
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СЮРПРИЗЫ ДЗЕНА

МРОТ повысили 
второй раз за 2022 год
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Меры поддержки 
транспортной отрасли

Отмена справки 2-НДФЛ

(ее отменили в конце 
2020, но это все еще 
новость)
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ТОП-20 по дочиткам в Дзене, сортировка по % [показы/дочитки]
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ЧТО ЧИТАЮТ ВНИМАТЕЛЬНО?
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КОГДА СЛУЧИЛОСЬ  
ТО, ЧТО СЛУЧИЛОСЬ

КАК МЫ ОТРАБОТАЛИ СИТУАТИВ


(ПРАКТИЧЕСКИ НЕ ПРИШЛОСЬ ПЕРЕОБУВАТЬСЯ)
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Просто выживать стало немного сложнее и интереснее.

Ну мы же и писали о том, как выживать.
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КАК ОТРАБАТЫВАТЬ СИТУАТИВ

Методика отработки:


• застолбить тему, когда проект закона 
только анонсируют, 


• обновлять материалы по мере 
появления новостей (проще 
добавлять апдейты, чем 
переписывать),


• выпустить в итоге исчерпывающий 
гайд.
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Март, апрель, май 2022

* После 21.09 акцент сместился на сами знаете что.
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КОНТЕНТ-ПЛАН ПОСЛЕ 24.02
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Красный — ситуативные статьи. ТОП-20 по дочиткам, отсортированный по CTR в ленте (янв.-авг.2022)
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СИТУАТИВКА ПОШЛА В ТОП (ДЗЕН)
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Период [февраль — октябрь 2022]:

1. Запрет на экспорт в недружественные страны

2. Льготные кредиты в 2022 году

3. Поддержка малого бизнеса в 2022 году

4. Грант для молодых предпринимателей
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ТОП-7: ПЕРЕХОДЫ ИЗ ПОИСКА
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SEO-СТРАТЕГИИ

ДЕЛАЕМ ТО ЖЕ, ЧТО И ВСЕ, НО СЛОЖНЕЕ
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ПЕРВЫЙ ЭТАП: ШТРАФЫ, МАРКИРОВКА, ЮР.ВОПРОСЫ
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Статьи начали публиковать в марте 2022
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ШТРАФЫ ЗА ВСЁ
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Старый добрый анализ конкурентов
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Список 
основных 

конкурентов

Расширение 
списка

Отсев 
нерелевантных 

сайтов

Сбор 
популярных 

статей

Отсев 
нерелевантных 

статей

Объединение 
дублей

Подбор  
семантики

Составление  
ТЗ

Редакция Эксперты Редакция Редакция РедакцияЭксперты Эксперты Эксперты 
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ВТОРОЙ ЭТАП: АНАЛИЗ КОНКУРЕНТОВ
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Начали размещать сеошные статьи
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ПОИСКОВЫЙ ТРАФИК*
Сорри, объем трафика не могу показать, только динамику
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KPI БРЕНД МЕДИА

ВСЁ СЛОЖНО
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Цель считается как функция от всех активностей (лайки, клики, комменты, подписки)

(после продажи Дзена цель «переместилась» в ПСЯ)
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ЦЕНА ЦЕЛИ /₽
Сорри, методику расчета могу показать только «на пальцах» (NDA)



КАТЕРИНА ЕРОШИНА 
Главред, агентство MOAB

СПАСИБО!
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https://moab.pro/  
editor@moab.pro 
@helpixel (Телеграм)

https://moab.pro/
mailto:editor@moab.pro

